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Hljeb Buon Pane Pagnotta
Cereali, | e rale 350 g
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Krem Nutkao

cacao 400 g 2
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Krem Nutkao
duo bicolore 400 g
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H|]Bb Buon Pane
Bauletto Bianco
400 g
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Pizza podloga
Buon Pane 260 g
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Pizza mini podloga | -
Buon Pane 120 g



RISO dal 185

RISO ARBORIO

CHICCHI GROSSI PER RISOTTI
RISO dal 1856

RISO ORIGINARIO

CHICCHI TONDI PER RICETTE DELLA TRADIZIONE
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RISO dal 1856

CHICCHI LUNGHI

SELEZIONE PER TUTTE LE RICETTE
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LANIMLJIVOSTI 0 ITALIJI
| ITALIJANSKOJ HRANI

Italija ima stotine vrsta tjestenine
Pasta nije samo spaghetti. Postoji vise od 350 oblika tjestenine, a mnogi regioni
imaju svoje specijalitete:

* orecchiette u Apuliji

 trofie u Liguriji

* piciu Toskani.

Italijani cappuccino piju uglavnom ujutro
Cappuccino poslije ru¢ka ili ve€ere u Italiji ¢esto smatraju “turistickom navikom’.
Poslije obroka obiéno se pije espresso.

Svaki region ima potpuno drugaciju kuhinju
ltalija nema jednu jedinstvenu kuhinju. Na primjer:
» sjever koristi viSe putera irize
* jug vise maslinovog ulja, paradajza i morskih plodova

Parmezan mora strogo da sazrijeva
Parmigiano Reggiano moze sazrijevati:
* 12 mjeseci
¢ 24 mjeseca
* cak preko 36 mjeseci
Sto duze sazrijeva, ukus postaje intenzivniji i orasastiji.
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Balzamiko sirée moze biti starije od vina
Balzamiko tradicionalno sazrijeva godinama u drvenim baévama.
Neke boce su stare vise od 25 godina i veoma su skupe.

Italijani veoma ozbiljno shvataju “pravila” hrane
Na primjer:
* nema kecapa na pasti
¢ sir se ¢esto ne dodaje na morske plodove
« tjestenina se ne “prekuvava”
Italija ima jednu od najduzih tradicija “slow food” pokreta
Slow Food nastao je u Italiji kao odgovor na brzu hranu. Ideja je o¢uvanije:
¢ |okalnih recepata
» tradicionalne proizvodnje
* kvalitetnih namirnica

“La cucina povera” je oblikovala mnoga slavna jela
Mnoga poznata italijanska jela nastala su iz siromasne kuhinje koristeci
jednostavne sastojke:
* hljeb
* paradajz
¢ tjesteninu
* maslinovo ulje
* povrée
Danas su upravo ta jela simbol italijanske gastronomije.
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Hlleb Pan Buuletto' '
Integrale Barilla ;
400 g

Barilla hljeb
Pan Bauletto

g
/ Tost hljeb Pan Carre Bicnco 400 g

7 Integrcile Barilla
3159
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Barilla dvopek
Integrale 315 g

Pile¢a virsla Aia Wudy
formaggio 150 g

Pile¢a virsla classico
mini Wudy 125 g
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Sir za pastu Zanneti
ribani 40 g

Slr grona padano
Zanetti 200 g

: ; eqd 39 eur
Krem sir Zanetti

Slr Mozzarella
150 :
g Pizzottella 250 g
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o 12n Yeur
Slr mascarpone "
Zanetti 500 g Mascarpone za kolace

Brescialat Soresina
500 g

Tiramisu krem
Master Martini UHT 11 Rosso, Verde Genovese
1909
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Dante Condisano
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Maslinovo ulje
Dante

ekstra djevi¢ansko
250 mi
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Pietro Coricelli
500 mil

Pietro o X 4=

Coricelli el icell } 3
t ; 9 eur

13 %
Muslunovo ulje
Pietro Coricelli
extra virgin
sa bijelim lukom,
sa limunom 250 ml
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Tjestenina Arrighi
vige vrsta 500 g
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Sos za tjesteninu
Arrighi vide vrsta
3209
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Vino pjenusavo

Antica Vigna Vino bijelo
Prosecco extra dry i s
s Pinot Grigio

Zonin 0,75 |
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_ Taljatele tricolore 49
La fabbrica della pasta 5
500
i Tjestenina tricolore 2o % eur
La fabbrica della pasta Spagete tricolore 15
500 g La fabbrica della pasta 4 e 47 w9 =
500 g = o 99
N mt:ls’eur
| Spagete tricolore

u staklenoj ambalaZi
La fabbrica della past
5009
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ARTE DOR , y - vige vrsta 900 mil

SORBETTO

| GELATO

¥ WITH “ALPHONEO"
5 MAMGO FROM INDIA

o

cro1g 8’ eur

Grom sladoled
vise vrsta 460 mi




"\ OMILJENA POSLASTICA

KROZ VIJEKOVE

Istorija sladoleda pocinje jos u starom
Egiptu, gdje su ljudi konzumirali hladne
napitke sa snijegom i ledom. Slicne
poslastice postojale su i u starom Rimu,
Kini i arapskom svijetu, gdje su se pravili
deserti od voca, mlijeka i leda.

Moderni sladoled nastao je u Italiji u XVI |
vijeku, a Firenca se smatra njegovim

rodnim mjestom zahvaljujuci Bernardu I
Buontalentiju, koji je osmislio kremasti

desert od secera, mlijeka, pavlake, jaja i

malo vina, aromatizovanu bergamotom,
limunom i pomorandzama. Ova smjesa
postala je osnova cuvene ,firentinske

kreme®, poznate i kao ,Buontalenti

sladoled’, koji se i danas moze pronadiu
najboljim firentinskim poslasti¢arnicama.
Kasnije je sladoled stigao u Ameriku, gdje

je postao veoma popularan.

Pocetkom XX vijeka sladoled je doZivio jos
jednu inovaciju zahvaljujuci jos jednom
Italijanu - Italu Markioniju koji je patentirao
prvi kornet za sladoled, $to je potpuno
promijenilo nacin njegovog serviranja.

. Danas je zanatski sladoled poznat Sirom
svijeta i predstavlja spoj tradicije, kvaliteta
i novih ukusa.

Sladoled nije samo ukusna poslastica, vec
i proizvod sa dobrim nutritivnim
svojstvima, koji se prilagodava ukusima i
potrebama svakog vremena. Njegova
duga i fascinantna istorija pokazuje kako
je ova delicija uspjela da preZivi vijekove,
zadrzavajuci svoj Sarm i osvajajuci
generaciju za generacijom.
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Keks Campiello \§
CHOCOLATE CHIPS viSevrsta350g
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Dezodorans Malizia
vise vrsta 150 ml kupka i pjena za kupanje
vise vrsta 1l

\
DENIV  DENIM
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23 eur
Denim gel za tudiranje
250 m

Denim deo sprej 150 ml,
roll on 50 ml vige vrsta
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— Meutro Roberts dezodorans “— Yeur
150 ml, rell on 50 mi viSe vrsta Kupka Neutro Roberts
vide vrsta 450 mil
P
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ROBERTS ROBERTS
z w Idratante
derma: idratante Yeur i
mﬂaﬂwm naturble o0 AP,
| S Kupka Neutro Roberts ARSI
( %E 5 | vige vrsta 600 ml B |
(1o = 9 cur
Teéni sapun NR
ETTeT—— Idratante, Nutriente
400 ml
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Kupka Borotalco Original,
Idratante 450 ml

— 98 2,5
9 cur 9 cur

Borotalco dezodorans 150 mi,
roll on 50 mi
muski | Zenski vise vrsta

Kupka Borotalco Criginal,
Idratante 800 mi



DEGREASER
deinbectant

UNFVERSAL
DEGREASER

BI-L:J'.! 73
Muschio Bianco
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Sredstvo za giscenje

9 eur S i "
: mac vige vrsta
Teéni deterdient 850 ml

Omino Bianco
141

OTTIMA QUALITA IN FORMATO CONVENIENZA

peria
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Sneaker care pjena 200 mil,
sprej 200 ml i dezodorans 150 Maramice za ¢iséenje
milza patike patika Sneaker Care

g =y S 12 kom
Sunder sa pigmentom za

bijele patike Snecker Care

-
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Miijeko za sunéanje
Ganaru SPF 20 200 ml

’ eur 5’ eur Mlijeko za sunéanje Mlijeko za suncanje
. - : Genera SPF50200ml
- Baby mlijeko za sunéanje Wijeko za sunéanje Genera SPF 30 200 mi et
Sonbrafoktor ShabomL, iy GenoraSEF2B200mI 2 . Tk i BRI e
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H‘QM 9 eur
Biljni gel posle ujeda

Zig Zag Dopopuntura
15 mi

—
3, eur

Mlijeko protiv komaraca Losion protiv krpelja i
Zig Zag Baby (1+) 100 ml komaraca Zig Zag
100 ml




MADE IN ITALY
SVIJET AUTENTICNE HRANE

Oznaka Made in Italy u gastronomiji predstavilja garanciju autenticnosti, kvaliteta i
tradicije koja se prenosi generacijama. Italijanska hrana nije samo skup proizvoda —
ona je rezultat kulture, geografije i nac¢ina Zivota koji se razvijao vjekovima.

Zasticeni proizvodii porijeklo

Italija ima stroge oznake kvaliteta kao §to su DOP i IGP, koje garantuju da se proizvod
pravi u odredenoj regiji i po tradicionalnoj metodi. Primjeri su sirevi poput Parmigiano
Reggiano i Mozzarella, koji se mogu proizvoditi samo u taéno odredenim podruéjima.

Maslinovo ulje kao simbol Mediterana - jedan od najvaznijinh “Made in Italy” proizvoda.
Posebno ekstra djevicansko ulje iz regija kao sto su Toskana i Pulja smatra se vrhunskim
zbog specificne klime i tradicionalne obrade.

Pasta - srce italijanske kuhinje - dolazi u stotinama oblika | svaki ima svoju kulinarsku
namjenu. Susena pasta iz Italije ¢esto se pravi od durum psenice, sto joj daje ¢vrstocu i
kvalitet koji se prepoznaje Sirom svijeta.

Paradajz i sosovi koji definisu ukus - Italijanski paradajz, posebno sorte kao sto je San
Marzano, daje oshovu mnogim sosovima. Upravo jednostavnost sastojaka — paradajz,
maslinovo ulje i bosiljak — &ini osnovu brojnih klasi¢nih jela.

Vino i regionalni identitet - Italija je jedna
od najvecih vinskih sila na svijetu. Regije
poput Toskana i Pijemonte proizvode vina
koja nose snazan regionalni identitet i
tradiciju.

Tradicija “kilometra nula” - [talijanska
filozofija  hrane naglasava  lokalne
proizvode — sto je kraci put od farme do
stola, to je veci kvalitet i svjezina.

“Made in Italy” u hrani znaéi vise od
porijekla — to je spoj zemlje, tradicije i
strasti prema kvalitetu. Svaki proizvod
nosi priéu o regiji iz koje dolazi i ljudima
koji ga stvaraju.




TECNO ZLATO
MEDITERANA

* [talija je jedan od najvecih proizvodaca
maslinovog ulja na svijetu, sa dugom
tradicijom uzgoja maslina.

* Najkvalitetnije ulje je extra virgin i dobija
se iskljucivo mehaniékim cijedenjem, bez
hemijske obrade.

* Regije poput Toskane i Pulje poznate su
po maslinjocima koji se proteZu
kilometrima.

Italijoni Cesto probaju svjeze ulje tako §to
gd sipaju na hljeb — to je najjednostavniji
test kvaliteta.

Boja maslinovog ulja nije pouzdan pokazatelj kvaliteta — mozZe varirati od zlatne do
tamno zelene.

SvjeZe ulje ima laganu gorcinu i “peckanje” u grlu, sto je znak visokog kvaliteta i
prisustva antioksidanata.

Berba maslina u Italiji je cesto porodicni i sezonski dogadaj koji traje od jeseni do
zime.

Neka stabla maslina u Italiji su stara i vise od 1.000 godina.

Maslinovo ulje ima vainu ulogu u mediteranskoj ishrani i povezuje se sa
dugovjecnoscu.

Postoje strogi standardi za oznacavanje “extra virgin® kategorije kako bi se zastitio
kvalitet proizvoda.

U Italiji se maslinovo ulje Cesto razlikuje po regijama, slicho kao vino — svaki kraj ima
svoj ‘terroir”.

Maslinovo ulje se koristi ne samo u hrani, nego i u tradicionalnoj kozmetici i njezi koze.

Najbolje ulje se cesto pakuje u tamne boce kako bi se zastitiio od svjetlosti i
oksidacije.




Ponuda traje od 1a eventuzine Stamparshe gretke ne preuzimamo odgevarnost. Fotegrafije proizveda su simboline. Ponuda vaZi dok traju zalihe.
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AROMA | CGNT°| c1ty 1.6. 40 30.5. 2626, ﬁm L

il dok traju zaline. Trgovina, Josipa Broza Tita 23a, Podgorica. Ponada se odnosina sve Aroma, Conta | City markete.
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